Sponsoren-Leistungsangebot

,Der Internationale Deutsche PR-Preis 2011“

Jedes Jahr brillante Spitzenleistungen — Wertschopfung fiir unsere Sponsoren

Die Deutsche Public Relations Gesellschaft e.V. und das F.A.Z.- Institut fir Management-, Markt- und Medieninformationen
GmbH pramieren am 7. Oktober 2011 im Rahmen einer Gala in Wiesbaden exzellent umgesetzte PR-Konzepte, PR-MalRnahmen

sowie vorbildliche Public Relations von Unternehmen, Institutionen, Organisationen, der 6ffentlichen Hand und deren Beratern
und Agenturen. Weitere Informationen: http://www.pr-preis.de
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Erfolgsjahr 2010

Der Internationale Deutsche PR-Preis ist die hdchste und renommierteste Auszeichnung der PR-Branche im deutschsprachigen
Raum. 440 PR-Spezialisten sowie Topmanager aus Wirtschaft und Gesellschaft erlebten eine glanzvolle Preisverleihung im
Kurhaus in Wiesbaden. Unter 56 Finalisten wurden 22 Preistréger ausgezeichnet.

FAZ-Institut, PRIME research international und DPRG verleihen Dr. Joachim Gauck, ,Der Kommunikator des Jahres”
dariber hinaus den Deutschen Image-Award fiir das beste und DPRG-Prisident Ulrich Nies

Medienimage eines Vorstands. 2010 wurden Dr. Norbert

Reithofer, CEO der Miinchener BMW AG, und sein

Kommunikationschef Maximilian Schoberl| ausgezeichnet.

2/8 Der Internationale Deutsche PR-Preis 2011






Sponsoring-Leistungsangebot

2 Eintrittskarten Gala

e Logopradsenz in der Ausschreibung

¢ Logoprdsenz im Galaprogramm + Eintrittskarte
e Logoprasenz im Teilnehmerbooklet

e Logoprasenz in der Bihnenprasentation

e Logoprasenz www.der-deutsche-pr-preis.de

e Erwdhnung in den Presseinformationen
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Sponsoren-Leistungsangebot

4 kostenlose Eintrittskarten Gala

Logoprasenz: Ausschreibung, Galaprogramm, Eintrittskarte, Teilnehmerbooklet,
Blihnenprasentation, www.pr-preis.de

Anzeige in der Finalistendokumentation

Kategorie 2:
5.000 €

Erwdhnung in den Presseinformationen

e 8 kostenlose Eintrittskarten Gala

Kategorie 3: e Logoprasenz: Ausschreibung, Galaprogramm, Eintrittskarte, Teilnehmerbooklet,
7.000 € Blihnenprasentation, Internetprasenz www.pr-preis.de

e Prasentationsflache im Foyer

e Erwdhnung in den Presseinformationen

e Banner im DPRG-Newsletter

¢ Anzeige in der Finalistendokumentation

e Ubernahme von Veranstaltungsteilen (BegriiBungscocktail, Catering, Getrinke, Showteil etc.)
Preise auf Anfrage

Kategorie 4:
Geldwerte
Leistungen
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Exklusivangebot

e 1 Tisch mit 10 Pldtzen in der ersten Reihe

e Schirmherrschaft ,Kommunikator des Jahres” (alternativ: Stiftungspreis)
e Prasentationsflache im Foyer

e Logopradsenz in der Ausschreibung

e Logoprdsenz im Galaprogramm + Eintrittskarte

e Logoprasenz im Teilnehmerbooklet

¢ Logoprasenz in der Bihnenprasentation

e Logoprdasenz www.pr-preis.de

e Anzeige in der Finalistendokumentation

e Erwdhnung in den Presseinformationen
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Finalistendokumentation

Auflage: 2.000, ca. 40 S.

» 1/2 Seite, 2C oder 4C 1.250 EUR
 1/1 Seite, 2C oder 4C 2.000 EUR
 1/1 Seite, 2C od. 4C, US 2 2.500 EUR
 1/1 Seite 2C od. 4C, US 3 2.250 EUR
 1/1 Seite 2C od. 4C, US 4 3.000 EUR
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Sponsoren-Leistungsangebot

Logoprasenz: Zielgruppen und Reichweite

* Ausschreibung und Galaprogramm: 25.000 Adressaten
* Anzeige Galaprogramm im Fachmagazin kommunikationsmanager: Auflage: 6.500
* Anzeige Galaprogramm im PR-Journal: 23.300 Adressaten

e Berichterstattung im DPRG-Newsletter: 5.000 Adressaten

e Internet-Auftritt: www.pr-preis.de
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